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Eataly sceglie Madama Oliva per i punti di

vendita in Italia, Svezia e Germania
madama-oliva-eataly-lingotto-13-2-e7e9da91

Eataly sceglie i prodotti freschi di Madama Oliva che fa ingresso nei punti di vendita italiani, oltre che

in Svezia, a Stoccolma, e a Monaco di Baviera, in Germania. L'azienda abruzzese, leader in Italia e

nel mondo nel settore delle olive da mensa fresche, già da tempo fornitrice del punto di vendita Eataly

di Roma, rafforza dunque la partnership con il prestigioso brand italiano, celebre per la promozione

della qualità dei prodotti agroalimentari nazionali di alta qualità.

“La partership con Eataly ci offre l'opportunità di rivolgerci a un pubblico

esigente e particolarmente attratto dai plus che ci contraddistinguono – commenta Sabrina Mancini,

direttrice marketing di Madama Oliva – indicazione di origine, freschezza delle materie prime,

caratteristiche nutrizionali e grande appeal delle ricette, frutto di collaborazioni con Chef professionisti,

sono gli elementi che ci hanno permesso di rendere la nostra offerta in linea con le aspettative die

consumatori. Si tratta, inoltre, di prodotti versatili, adatti all'aperitivo e ad essere consumati come

snack o finger food“.

Le referenze scelte e selezionate da Eataly appartengono alla linea dei “Freschissimi“, e

comprendono specialità come i lupini (della cui produzione Madama Oliva detiene la maggior quota di

mercato in Italia e nel mondo), i pomodori secchi conditi, i frutti di cappero, e, ancora, una selezione di

cultivar regionali di olive da tavola tra cui le Leccino denocciolate condite, le olive verdi dolci di

Castelvetrano, la Nocellara Etnea e le olive al forno di Castelvetrano.
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