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Eatertainment: il nightlife ibrido fra giochi,
eventi e Food&Beverage

La chiamano “eatertainment” ed € la nuova tendenza che sta prendendo piede in maniera sempre piu
prepotente negli Stati Uniti, dove I'intrattenimento notturno sta rapidamente cambiando, evolvendo
verso forme piu ibride e complesse. Mettendo al centro il Food & Beverage, meglio se affiancato da
giochi ed eventi. Location come Dave and Busters, Main Event, Scene 75 e Lucky Strike, dominano la
scenda, sulla spinta dei tanti clienti che cercano di evitare locali pitl tradizionali. E quanto emerge da
un rapporto pubblicato da SevenRooms, fornitore di piattaforme per la prenotazione di ristoranti
basate sui dati, e YouGov, societa di ricerche di mercato, che ha fotografato la realta attuale dei locali
notturni americani. Lo studio, intitolato: “The New Nightlife”, svela le preferenze dei consumatori
americani per la propria vita notturna che si stanno allontanando dalle grandi folle, dalla musica ad
alto volume e dall’esclusivita. 1l 64% non ha dubbi sul fatto di indicare che lascera un bar o un club se
affollato, mentre il 54% non entrera neppure se trovera fila all’esterno. Non solo. Il 50% andra altrove
se la musica é troppo alta, mentre il 39% se ne andra se ci sono piu di dieci minuti di attesa per un
drink. Piu di un terzo (34%) non frequentera un locale se non c’e cibo nel menu. E neppure un cibo
oualsiacinil 2204 daaliintanvictati da la_priorita al cibo di qualita piuttosto che alla solita offerta fritta,

n enthgl 14% desidera attivita div del bere, che indicano un luogo di intrattenimento con

cibo. Concerti, spettacoli comici e altre esibizioni dal vivo

rappresentano I'attrazione piu grande (30%), seguiti da film (15%), giochi da sala giochi (9%) e
bowling (9%). Segno evidente anche della penetrazione crescente dei locali denominati “Barcade”,
che propongono giochi arcade insieme a food&beverage, ormai molto popolari negli States, visto che



fino a qualche tempo fa i videogiochi e flipper erano quasi accantonati. Anche se in America, va detto,
molto meno rispetto ad altri paesi: ma € comunque evidente anche qui la rinascita del “puro”
intrattenimento. — Ebbene, di fronte alla domanda su questo tipo di luoghi, il 29% degli intervistati
dichiara di preferire andare in un bar con attivita, cibo e bevande in un unico posto, mentre un quarto
dice di essersi divertito di piu in quel luogo e che tali locali sono ideali per destinazioni notturne. E il
21% si dice disposto a spendere piu soldi per una serata in un locale di intrattenimento con cibo. —
SevenRooms ha incaricato YouGov di sondare le opinioni di 1.108 persone che hanno accettato di
partecipare e sono rappresentative di tutti gli adulti statunitensi di eta superiore ai 18 anni.
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| consumatori americani si allontanano dai locali notturni e dai bar tradizionali in favore di nuovi format
dove il gioco affianca la ristorazione[/caption]



La rivista mensile GiocoNews e il quotidiano online rappresentano il network di riferimento per I'industria del gioco

pubblico. Il prodotto cartaceo, distribuito in tutte le aziende del settore in Italia e nei principali centri di gioco italiani e dei territori limitrofi, &
lo strumento di approfondimento delle piu importati tematiche di business, politica, economia, ma anche di costume, societa e life style.
L'ultimo nato nella famiglia di GiocoNews ¢ il quotidiano del giocatore dove puoi trovare anche il localizzatore degli
ambienti di gioco
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