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Un nuovo look per la Slalom Strong
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Come un fulmine, illumina la notte. E si prepara a conquistare il cuore delle nuove generazioni. Slalom
Strong Lager, la bionda anglosassone importata in Italia da Dibevit, I'azienda da 20 anni specializzata
nell'importazione e distribuzione di specialita birrarie,si rifa il look: sempre piu strong, sempre piu

young, ancora piu accattivante!

Con gli iconici colori blu e verde e il numero “9” sempre in primo piano, la storica lager si rinnova,
valorizzando la sua forte personalita. Prodotta per la prima volta nel 1960 e introdotta nel mercato
italiano nei tardi anni ‘80, con un primo restyling nel 2013, &€ amata da una schiera di fedelissimi per il
sSuo carattere extrastrong, per il corpo estremamente ricco, per il bouquet di luppolo che si sposa
perfettamente con un gusto originale, forte e intenso, a meta tra il dolce e I'amaro. Tutte caratteristiche
giEeTaTenuonoumca e G vengono rafforzate per intercettare I'interesse delle nuove generazioni.

Cosi restano i colori, ma cambia il font, va via il bollo brewing e muta

'immagine di sfondo. Addio alla “V”, ai triangoli, alle geometrie squadrate, € tempo di passione e
incisivita. Proprio come un fulmine che, rigorosamente verde e blu, squarcia il cielo mentre nel collo
della bottiglia un pugno stringe una saetta, ricordando a tutti gli estimatori della Slalom Strong di
essere “Proud of our beer. Since 1960".

Contemporanea, autentica, internazionale: la nuova immagine della Slalom Strong vuole differenziarsi
da tutte le altre lager. Del resto, € sempre stata e resta una birra senza compromessi. Come tale,
anche oggi, si presenta, “senza trucchi e senza inganni”’. Onesta, diretta, autentica nel comunicare,
distinguendosi per una personalita originale e per i segni inconfondibili di forte impatto,come lo sfondo
bicromatico, primo identificativo del brand, e per il grado alcolico espresso dal numero “9°”. In piu,
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rispetto al passato, oggi € piu fresca, emozionale, meno seriosa, con toni piu incisivi, aperti, appealing
per consumatori giovani, interessati ai nuovi prodotti, curiosi e fantasiosi.



